PESCA GERAIS | INTELIGENCIA ESTRATEGICA

RELATORIO ESTRATEGICO
2a ETAPA - CIRCUITO TRES MARIAS 2026

Inteligéncia de publico, turismo, consumo, mercado nautico e
oportunidades de patrocinio

INFORMAGOES DO EVENTO

27 de junho de 2026 | Terminal Turistico Praia Doce Mar de Minas

Trés Marias - MG | Organizagao: Pesca Gerais

119 350 66 7

equipes atletas municipios / UFs representadas
localidades

Base oficial: planilha de inscrigées enviada pela organizacao | Dados declarados pelas equipes



1. APRESENTAGCAO INSTITUCIONAL

O evento como plataforma de impacto

Uma leitura integrada do esporte, do territério e do mercado

PROPOSITO

A 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 redne uma
audiéncia esportiva altamente especializada e, ao
mesmo tempo, movimenta hospedagem, alimentacao,
varejo, combustivel, servicos nauticos e transporte.
Este relatério transforma as respostas do formulario de
inscricao em inteligéncia institucional para orientar
patrocinadores, parceiros, poder publico, imprensa e
organizacéao.

OBJETIVO CENTRAL

Converter dados declarados em decisdes de ativagéao,
mensuracgao e relacionamento.

. ESPORTE

119 equipes e uma frota
tecnicamente segmentada.

Permanéncia, compras e
abastecimento com impacto
potencial local.

PUBLICO DO DOCUMENTO

‘ TERRITORIO

66 municipios/localidades e 7
UFs conectados ao evento.

R$ 17,53 milhdes em
investimento acumulado
declarado.

Patrocinadores, pescadores, competidores, parceiros, imprensa, poder

publico e publico geral.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes
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2. SINTESE ESTRATEGICA

Resumo executivo

Os numeros que definem a escala, o consumo e o valor comercial da etapa

119

equipes inscritas

Unidade principal de anélise

397

dias-equipe estimados

Critério conservador

350

atletas cadastrados

Nomes usados apenas para
contagem e origem

76,5%

compram em Trés Marias

91 equipes

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

89,1%

equipes visitantes

Capitao fora de Trés Marias

R$ 17,53 mi

investimento declarado

Soma acumulada da base

73,9%

ficam 3 dias ou mais

88 equipes

11.975L

ponto médio de combustivel

Potencial declarado
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2. SINTESE ESTRATEGICA

Sete sinais estratégicos da base

Leituras prioritarias para decisao de patrocinio e planejamento

0 Atracao regional 6 Permanéncia relevante Varejo local

106 das 119 equipes tém capitdo fora de 88 equipes declaram trés dias ou mais. A 91 equipes pretendem comprar
Trés Marias. O evento funciona como vetor meédia conservadora é de 3,34 dias por supermercado no municipio, associadas a
de deslocamento e consumo turistico. equipe. 269 atletas cadastrados.

Publico investidor ° Frota segmentada ° Mercados concentrados

A mediana é de R$ 100 mil por equipe e 58 Aluminio domina em baixa e média Motores, equipamentos e vestuario tém
equipes declaram investimento acima de poténcia; fibra concentra 43 das 44 lideres claros, criando ativagbes com
R$ 100 mil. equipes acima de 125 HP. escala e leitura comparativa.

Seguranca mensuravel

92,4% afirmam homologacgéao do colete; 7,6% nao sabem informar, abrindo espacgo para educacgao técnica.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 4



3. METODOLOGIA

Metodologia e unidade de analise

Critérios para transformar respostas de inscricao em indicadores confiaveis

PRINCIiPIOS

Fonte primaria: planilha de inscrigdes enviada pela
organizacéao.

Unidade principal: cada linha corresponde a uma equipe.

Hospedagem, permanéncia, compras, marcas,
investimento, embarcacao, motor, combustivel e carreta
foram analisados por equipe.

Origem geografica: a cidade/UF do capitdo representa a
equipe. Para o publico individual, foram consolidados
capitao, segundo e terceiro pescadores, contando
somente nomes preenchidos.

Privacidade: nomes serviram apenas para contagem e
validacao. O relatorio ndo expde CPF, RG, telefone,
e-mail, endereco, documentos ou nomes completos de
atletas.

Natureza dos dados: permanéncia, compras,
investimento e combustivel representam inteng¢ao ou
estimativa declarada, ndo gasto comprovado.

COMO 0S DADOS FORAM EXTRAIDOS DA PLANILHA

- Cada linha da planilha corresponde a uma equipe inscrita.

- Hospedagem, permanéncia, compra, marcas, investimento, embarcacéao,
motor, combustivel e carreta foram analisados no nivel da equipe.

- Cidade e estado dos pescadores foram consolidados para identificar a origem
geografica dos atletas.

- Nomes individuais foram usados somente para contagem e validagcao dos
atletas.

- Informacodes pessoais sensiveis nao foram expostas.

- Respostas abertas foram padronizadas apenas quando havia variagdes
evidentes de grafia.

- Percentuais foram calculados sobre o total aplicavel de respostas.

- 'Mais de 5 dias' foi convertido em 6 dias, o menor valor compativel com a
resposta.

- 'Até 50 litros' foi tratado como intervalo de 0 a 50 litros; demais faixas
mantiveram os limites declarados.

- Estimativas de permanéncia e combustivel sdo potenciais declarados, ndo
comprovacao de gasto efetivo.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 5



3. METODOLOGIA

Qualidade da base e tratamentos realizados

Ajustes minimos, rastreaveis e sem alteracao do sentido das respostas

119 100% 2

equipes Unicas campos centrais preenchidos ajustes monetarios

Todas as linhas tém nome de equipe Perguntas principais da equipe R$ 200.00,00 convertido em R$ 200.000

1 1 0

ajuste de poténcia ajuste de UF divergéncias de composigcao

175 Vinterpretado como 175 HP Godis padronizado como GO Duplas e trios conferem com nomes

O numero auxiliar 107 aparece em duas linhas, mas os nomes das 119 equipes sao Unicos. Um campo de cidade do 3° pescador estava preenchido

CONTROLES ADICIONAIS sem nome correspondente e foi ignorado, conforme a regra de privacidade e aplicabilidade.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 6



4. PERFIL DOS INSCRITOS

Composicao das equipes

Estrutura das equipes e validacéo do total de atletas

Composicao das equipes

119

respostas

m Trio 112 (94,1%) ' Dupla 7 (5,9%)

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

112 7

trios duplas

94,1% das equipes 5,9% das equipes

350

atletas cadastrados

119 capitaes + 119 segundos pescadores + 112 terceiros pescadores

A composicao declarada confere integralmente com os
nomes preenchidos. A auséncia do terceiro pescador nas
VALIDACAO sete duplas nao foi tratada como erro.
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4. PERFIL DOS INSCRITOS

Origem geografica das equipes

Cidade/UF do capitao como referéncia territorial da equipe

106

equipes visitantes

Principais cidades das equipes

pemais NG 40 | 33,6% 89,1%
Belo Horizonte [N 18 | 15,1%
Tés Marias [ 13 | 10,9%

Uberlandia [NININGEGEGEE 11 | 9,2% 13
Nova Serrana [N ° | 7,6%
Sete Lagoas [N © | 7.6% equipes de Trés Marias

Araguari [N 8 | 6,7%
Governador Valadares [l 4 | 3,4%
; o,
Patos de Minas [l 3 | 2,.5% 10,9%
Montes Claros [l 2 | 1,7%
Patrocinio [Ill 2 | 1,7%

0 10 20 30 40 50 LEITURA ESTRATEGICA

Equipes Belo Horizonte lidera com 18 equipes. Trés

Marias aparece com 13, seguida por
Uberlandia (11), Sete Lagoas (9) e Nova
Serrana (9). A escala visitante reforga o
papel turistico do evento.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 8



4. PERFIL DOS INSCRITOS

Origem geografica dos atletas

Consolidacao de capitao, segundo e terceiro pescadores com nome preenchido

Atletas por UF

MG 326 | 93,1%

Principais cidades dos atletas co | 8 123%

Demais I 120 | 34,3% or | 51 14%

Belo Horizonte [ 40 | 11,4% es | 51 1.4%

Trés Marias [ 33 | 9,4% R | 2] 0,6%

Uberlandia _ 32 | 9;19/0 se | 2 | 0,6%
0,

Nova Serrana [ 27 | 7,.7% sa |2 [ oi6%
Araguari [ 26 | 7,4%

0 50 100 150 200 250 300 350 400
Sete Lagoas [ 24 | 6,9% Atletas

Governador Valadares [l 13 | 3,7%

Morada Nova de Minas [l 9 | 2,6%
Patos de Minas [l 8 | 2,3%
Montes Claros [l 6 | 1,7%

Esmeraldas [l 6 | 1,7% DESTAQUES
Janaiba HMl 6 | 1,7% Belo Horizonte redne 40 atletas; Trés Marias,
0 20 40 &b 86 16 156 il 33; Uberlandia, 32; Nova Serrana, 27;
Atletas Araguari, 26; e Sete Lagoas, 24. Minas Gerais

concentra 326 atletas (93,1%).

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 9



4. PERFIL DOS INSCRITOS

Alcance territorial e visitantes

Escala municipal, estadual e potencial de comunicagao regional

66 7

Origem territorial: equipes e atletas

100% : municipios / UFs
Equipes localidades
83.7% mmm Atletas
80,7% e
80%
° Grafias MG, GO, DF, ES, RJ,
padronizadas BA e SP
60%
40% atletas visitantes
20%

o, 90,6%
10,9% 9,4% 8,4% &5 ,6%

- o

Trés Marias Outros municipios Outros estados Localidades declaradas como
de MG Taguatinga e Piracaiba foram
NOTA GEOGRﬁF gé\'vadas, evitando conversoes

municipais sem segurancga.

Segmentar midia e relacionamento por praga: capital e Regido Metropolitana, Triangulo Mineiro, Centro-Oeste de Minas e polos do

OPORTUNIDADE DE COMUNICAGAO Weriilesim e e Vhes,

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 10



5. TURISMO E CONSUMO LOCAL

Hospedagem em Trés Marias

Modalidades declaradas pelas equipes e potencial de ativacao

39 23

pousada hotel

Hospedagem declarada

Pousada ' 39 | 32,8%

Casa ou Rancho Alugado _ 17 | 14,3% 23 1 7

ArampAmeanta. frak Mhiirngi - 9| 7,6% casa propria casa/rancho
alugado
Casa de Amigo - 8| 6,7%
0, 0,
0 10 20 30 40 19,3% 14,3%
Equipes

Pousadas e hotéis concentram 62 equipes (52,1%). Ao incluir casas ou ranchos alugados, 79 equipes (66,4%) utilizam modalidades diretamente
associadas ao mercado de hospedagem e locacao. Ha espaco para pacotes oficiais, tarifas negociadas, conteudo de boas-vindas e beneficios

LEITURA ESTRATEGICA rastreaveis por QR Code.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 11



5. TURISMO E CONSUMO LOCAL

Permanéncia e intensidade turistica

Critério conservador: 'mais de 5 dias' convertido em 6 dias

3,34 88

dias de média equipes com 3+
Permanéncia em Trés Marias dias
! conservadora

31 | 26,1% 397 1.164

2 dias
dias-equipe dias-atleta

4 dias 20 | 16,8%
Soma minima Equipe x tamanho x
estimada dias

mais de 5 dias 17 | 14,3%
20 30 40 50 60 IMPLICAGAO
Equipes A permanéncia amplia janelas de exposi¢do antes,

durante e depois da competicao. Beneficios com
validade de varios dias tendem a capturar mais
valor do que agdes restritas ao dia da prova.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 12



5. TURISMO E CONSUMO LOCAL

Hospedagem x permanéncia

Quais modalidades concentram mais dias-equipe

Hospedagem x permanéncia

Pousada 19 6
Hotel i:» 2 0
Casa Prépria 3 5 4
Casa ou Rancho Alugado 3 2 o
Acampamento F():Ir:il?dihrjaasr 3 a > 0
Casa de Amigo 4 3 1 0o
2 dias 3 dias 4 dias mais de 5 dias

Casa propria apresenta a maior permanéncia média (4,48 dias), impulsionada por 11 equipes acima de 5 dias. Pousadas lideram em volume, com

PRINCIPAL ACHADO 139 dias-equipe, seguidas por casas proprias (103), hotéis (58) e casas/ranchos alugados (50).

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 13



5. TURISMO E CONSUMO LOCAL

Dias-equipe gerados por hospedagem

Volume acumulado e permanéncia média por modalidade

Dias-equipe gerados por hospedagem

Pousada

139 | média 3,6 dias

103 | média 4,5 dias

Casa Propria

Hotel 58 | media 2,5 dias

Casa ou Rancho Alugado 50 | média 2,9 dias

Acampamento Praia Mar de
Minas

26 | média 2,9 dias

Casa de Amigo 21 | média 2,6 dias

139

dias-equipe em pousadas

média de 3,6 dias

103

dias-equipe em casa propria

média de 4,5 dias

0 20 40 60 80 100 120 140 160
Dias-equipe estimados APLICA(;AO
Dimensionar beneficios pela
combinacéo de volume e duracao,
ndo apenas pelo nimero de equipes.
I LEITURA Pousadas entregam a maior escala; casas proprias concentram a permanéncia mais longa; hotéis geram volume com estadias mais curtas.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes
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5. TURISMO E CONSUMO LOCAL

Compra de supermercado e consumo local

Intencéo declarada no momento da inscrigao

Intencao de compra de supermercado

91

respostas

mmm Em Trés Marias 91 (76,5%) Levo da minha cidade 28 (23,5%)

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

91 28

equipes compram levam da origem
localmente
76,5% 23,5%

269

atletas associados a compra local

Soma dos atletas das 91 equipes

ATIVAGAO RECOMENDADA

Criar voucher ou cupom exclusivo para inscritos, com QR Code por
equipe e janela de uso de até sete dias. A mensuragao deve
registrar equipes ativadas, ticket médio e categorias compradas.

Pagina 15



Permanéncia x intencao de compra local

A maior permanéncia esta associada a maior adesdo a compra no municipio

Permanéncia x intencao de compra local 2 dias

67,7%

i y 16 .

. 3 dias
4 dias

. 38 "
' 4 dias
0
2 dias 68% 16 equipes

74,5%

38 equipes

0% 20% 40% 60% 80% 100% . .
Percnnfu% mais de 5 dias
mmm Em Trés Marias (— | vo da minha cidade
94,1%
16 equipes
LEITURA Entre as equipes que permanecem mais de 5 dias, 16 de 17 (94,1%) pretendem comprar em Trés Marias. A associagao é positiva, porém moderada; ndo

implica causalidade.

Fonte: formuldrio de inscrigao da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 16



Hospedagem x intencao de compra local

Comportamento de compra varia conforme a forma de hospedagem

ADESAO A COMPRA LOCAL

Hospedagem x intencao de compra local
® Casa Prépria

) 5 = 95,7%
Casa de Amigo 62%
Acampamento Praia Mar de 6 PY Hotel
Minas 67% 82,6%
10
PY Pousada
74,4%
Casa Propria 9-‘;2%

Acampamento Praia Mar de

19 H
: 66,7%

29 .
Pousada 74% PY Casa de Amigo
62,5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Percentual
5 °® Casa ou Rancho Alugado
mmm Em Trés Marias s Levo da minha cidade 58 8%
,070
ACAO Desenhar ofertas diferentes por hospedagem: cesta pronta para casas proprias e alugadas; conveniéncia e snacks para hotéis e pousadas; kit coletivo para

acampamento.

Fonte: formuldrio de inscrigao da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 17



5. TURISMO E CONSUMO LOCAL

Sintese do impacto turistico potencial

Indicadores integrados de deslocamento, permanéncia e consumo

106 317 397

equipes visitantes atletas visitantes dias-equipe

89,1% da base 90,6% dos atletas minimo estimado

1.164 91 269

dias-atleta equipes com compra local atletas nessas equipes

exposic¢ao potencial 76,5% da base base associada

O evento nao se limita a largada: distribui fluxo por hospedagem, alimentacgéao, varejo e abastecimento ao longo de varios dias. A
TESE PARA O PODER PUBLICO E PARCEIRos'nensuragéo futura deve incorporar gasto efetivo pds-evento para converter potencial em impacto econdmico comprovado.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 18



6. MARCAS E COMPORTAMENTO DE CONSUMO

Preferéncia de vestuario

Concentragcao de marca e oportunidades de colecao oficial

Marcas de vestuario preferidas

Mar Negro 44 | 37,0%

R Fshing I 3 | 36,1%
presa viva || GGG 12 | 10,1%
Demais [ 6 | 5.0%
Division1 |l 6 | 5.0%
FacanaRede [l 3 | 2,5%
Captura Sports | 2 | 1,7%
Shimano e Colémbia | 1 | 0,8%
Tantofaz | 1 | 0,8%
GoFish J 1] 0,8%

0 10 20 30 40 50
Equipes

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

73,1%

concentracao das duas lideres

Mar Negro + BRK Fishing

44 43

Mar Negro BRK Fishing
37,0% 36,1%

OPORTUNIDADE

Colegéao capsula da etapa, personalizagéo por
equipe, pré-venda online e cupom rastreavel. A
concentragcao permite grande alcance; a cauda
de marcas indica espaco para diferenciagao.
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6. MARCAS E COMPORTAMENTO DE CONSUMO

Equipamentos de pesca mais utilizados

Uma categoria com concentragcao excepcional nas duas marcas lideres

91,6%

concentracao das duas lideres
Equipamentos de pesca mais utilizados

Marine | . 55 | 46,2%

g ———
Maruri . 2| 1,7%

paiva ] 2 | 1,7% 55 54

Abu Garcia . 2 | 1,7% Marine Shimano

Marine + Shimano

Saint . 2| L, 7%
Kastking | 1 | 0,8% 46,99 45 49,
Sem preferéncia I 1| 0,8%

0 10 20 30 40 50 60 OPORTUNIDADE

Equipes Clinicas de produto, estacéo de testes,

setup recomendado por poténcia de
embarcacéo, conteudo técnico e captura
de leads por interesse especifico.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 20



6. MARCAS E COMPORTAMENTO DE CONSUMO

Equipamento x investimento declarado

Comparacao econdmica sem transformar associagdo em causalidade

R$ 90 mil

Equipamento mais utilizado x investimento

mediana Marine

n=2
175 = Média
mmm Mediana
150 n=55

@

o 125

=

o

T R$ 130 mil

o

€ 75 mediana Shimano

o+

o

50
n=54
25
0 CAUTELA
Marine Shimano Daiwa Abu Garcia Maruri Saint

Grupos pequenos nao sustentam
conclusdes isoladas. A leitura
comercial deve priorizar Marine e
Shimano, que tém base robusta.

LEITURA Entre as lideres, Shimano apresenta mediana de R$ 130 mil e Marine, R$ 90 mil. Isso sugere segmentar mensagens e produtos por perfil de investimento, sem

inferir renda ou preferéncia exclusiva.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 21



7. SEGURANGA E PROTECAO

Seguranca e homologacao do colete

Conhecimento declarado sobre homologacao pela Marinha do Brasil

Conhecimento sobre homologagao

110

respostas

mm Sim 110 (92,4%) ' Nao sei informar 9 (7,6%)

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

110 9

afirmam homologacéao nao sabem informar

92,4% 7,6%

LEITURA INSTITUCIONAL

A auséncia de respostas 'ndo’' é positiva, mas nao substitui
inspecao documental ou fisica. O indicador mede conhecimento
declarado, e nao valida certificado, classe, capacidade ou estado
de conservagéo.

ATIVAGAO EDUCATIVA

Checklist visual, ponto de orientacéo, conteludo sobre etiqueta e
homologacéo, inspecao voluntaria e cupom de substituicdo para
equipamentos inadequados.
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7. SEGURANGA E PROTEGCAO

Marcas de colete salva-vidas

Presenca de mercado e concentracao entre as equipes

65,5%

i concentracao das duas lideres
Marcas de colete salva-vidas ¢

Pro Life 44 | 37,0%

aiva I 3¢ | 28,6% ProLLife + Ativa
Nautica |GG 12 | 10,1%
jogd GG 11 | 9.2%
Rios & Mares | NI 8 | 6.7% 44 34
Hidro2Eko |l 4 | 3.4% Pro Life Ativa
xFloat i} 2 | 1,7%
lpanema i} 2 | 1,7%
mMik | 1| 0,8%
vopen | 1 | 0,8%

37,0% 28,6%

0 10 20 30 40 50 OPORTUNIDADE

Equipes A categoria combina venda, servigo e
educacgao. Marcas podem mensurar
inspecoes, leads, cupons e trocas, além
de produzir conteudo util para seguranca.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 23



Colete homologado x marca

Onde se concentra a duvida sobre homologacao

Marca do colete x conhecimento da homologacao

|panema

a4
1]
e S

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Percentual

1 |
1
9

- Sim s Nao sei informar

ACHADO As nove duvidas aparecem em quatro marcas: Nautika (3), Ativa (2), Ipanema (2) e Rios & Mares (2).

Fonte: formuldrio de inscrigao da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

DUVIDAS POR MARCA

% da

marca
Nautika 3 25,0%
Ativa 2 5,9%
Ipanema 2 100,0%
Rios & Mares 2 25,0%

Percentuais altos em

bases muito pequenas
CUIDADOdevem ser lidos com o

numero absoluto.

Orientacao por marca,
sem exposicao

ACAO individual, com
validagao técnica no
evento.

Pagina 24



8. OPTICA E PROTEGAO VISUAL

Uso de 6culos polarizados

Adesao quase universal entre as equipes

Uso de oculos polarizados

116

respostas

mmm Sim 116 (97,5%) mmm Nao 3 (2,5%)

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

116 3

declaram uso declaram nao usar
97,5% 2,5%
PENETRAQAO DA CATEGORIA

O 6culos polarizado ja faz parte do comportamento dominante. A

oportunidade néo é apenas explicar a categoria, mas demonstrar

qualidade 6ptica, conforto, protecao, durabilidade e desempenho
na leitura da agua.

ATIVACAO RECOMENDADA

Estacdo de teste em condigcOes reais, comparacao de lentes,
conteudo técnico, fotografia de reacao e cupom pds-evento
associado a lead qualificado.
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8. OPTICA E PROTEGAO VISUAL

Marcas de o6culos entre usuarios

Ranking calculado sobre os 116 usuarios declarados

Marcas entre usuarios declarados

Express Polarizados 30 | 25,9%
Costa Del Mar I 26 | 22,4%
oakley NG 17 | 14,7%
vara [N 12 | 10,3%
Demais |GG 8 | 6.9%
sant GGG 6 | 5.2%
shimano | 5 | 4.3%
Black Bird | I 4 | 3.4%
Genérico/China Il 3 | 2,6%
Pesca24horas I 3 | 2,6%
Bajio [ 2 | 1,7%

0 5 10 15 20 25 30 35
Equipes

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

48,3%

concentracao das duas lideres

Express + Costa Del Mar

30 26

Express Costa Del Mar
25,9% dos 22,4% dos
usuarios usuarios

OPORTUNIDADE

A lideranca é relevante, mas o mercado é
mais pulverizado que equipamentos e
motores. Testes comparativos e prova de
desempenho podem deslocar preferéncia.
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8. OPTICA E PROTECAO VISUAL

Uso declarado x marca informada

Tratamento transparente de respostas potencialmente contraditorias

BASE DOS USUARIOS

Para o ranking de marcas, o relatério utiliza apenas as 116
equipes que responderam 'Sim' ao uso de o6culos
polarizados. Essa regra evita atribuir uso a quem declarou o
contrario.

Entre os usuarios, Express Polarizados lidera com 30
respostas, seguida por Costa Del Mar (26), Oakley (17) e Yara
(12). As quatro marcas somam 85 respostas, equivalentes a
73,3% dos usuarios.

CRITERIO

A marca foi analisada como resposta de preferéncia/uso
somente quando o campo de uso estava marcado como 'Sim'.

Nenhuma resposta foi vinculada a equipe ou atleta

PRIVACIDADE  "°documento.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

3 3

equipes dizem ndo usar marcas ainda preenchidas

2,5% da base Campo possivelmente

obrigatério

Duas dessas respostas citam Express Polarizados e uma cita
6culos de grau. O relatério preserva os dados originais, mas nao
inclui essas trés marcagdes no ranking de usuarios.

Recomendacao: tornar a pergunta de marca condicional a
resposta 'Sim' e permitir 'ndo se aplica'.
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9. PERFIL ECONOMICO E TECNICO

Investimento declarado em pesca esportiva

Valores aproximados informados por equipe, sem inferéncia de renda

Distribuicao por faixa de investimento declarado R$ 17,53 mi R$ 147 mil
39 total acumulado média
32,8%
40 34
28,6%
119 respostas por equipe

30
0 22
= 18,5%
o
LIJ L3

20 R$ 100 mil 58

12 12
10,1% 10,1% mediana acima de R$ 100
0 ponto central 48,7%

Até R$ 50 mil > R$50a 100 > R$ 100a 200 > R$ 200 a 300 Acima de R$ 300
mil mil mil mil

A base combina entrada técnica e alto investimento: o minimo declarado é R$ 25 mil, a mediana é R$ 100 mil e 0 maximo chega a R$ 700 mil. O
valor acumulado de R$ 17,53 milhdes evidencia uma audiéncia com forte relagdo econémica com o ecossistema da pesca esportiva.
LEITURA ESTRATEGICA
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9. PERFIL ECONOMICO E TECNICO

Distribuicao estatistica do investimento

Mediana, quartis, extremos e leitura responsavel da dispersao

Dispersao do investimento por equipe

R$ 45 mil R$ 200 mil

100 200 300 400 500 600 700

Investimento declarado (R$ mil)

R$ 25 mil R$ 45 mil R$ 100 mil R$ 200 mil R$ 700 mil

minimo 1° quartil mediana 3° quartil maximo
declarado 25% até este valor 50% até este valor 75% até este valor declarado
NOTA Investimento é autodeclarado e inclui embarcagéo, motor, carreta, acessorios, vestuario, varas, carretilhas, iscas e eletronicos.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes
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9. PERFIL ECONOMICO E TECNICO

Investimento x material da embarcacao

Perfis econdbmicos distintos entre aluminio e fibra

R$ 50 mil R$ 180 mil

Investimento x material da embarcacao mediana mediana fibra
aluminio
700 - o
600 e n=68 n=51

'€ 500 °

oy

&

g 400 R$ 5,70 mi R$ 11,83 mi

o

[<})

£ 300 total aluminio total fibra

=

] o

=

£ 200
32,5% do total 67,5% do total

0 . Fibra tem mediana 3,6 vezes maior
Aluminio Fibra que aluminio. A diferenca
LEITURA acompanha a concentragdo de
motores de maior poténcia.
I OPORTUNIDADE Separar ativagdes e ofertas por arquitetura da frota: eficiéncia e versatilidade para aluminio; performance, eletrénica e alta poténcia para fibra.
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9. PERFIL ECONOMICO E TECNICO

Investimento x poténcia do motor

Associacao positiva relevante, sem interpretacao causal

0,64

Poténcia do motor x investimento declarado

700 e Alumfnio Fibra == Tendéncia linear -' correlagao de Spearman

600
— Associacéo positiva
'€ 500 ®
+r
o

400
100 HP
5 e ]
‘g 300 & | ? —4 poténcia mediana
wn ® . ;
U
=
C 200 ® 4 ® ¥
L= @ ] @ @

o0 e @ ' [
= Ps . 119 motores
100 o 82 ® =
80 s & * . Correlacao de Spearman: 0,64
§ ee 0o $68 &
0 Equipes com maior
0 50 100 150 200 250 300 350 400 potén(?iaten.demadeclarar
A . INTERPRETA®@dnvestimento. O
Poténcia exata (HP) grg‘ico nao prova que uma
variavel cause a outra.

APLICACAO Segmentar portfélio e comunicagéao por faixas de poténcia gera mensagens mais relevantes do que uma campanha Unica para toda a frota.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 31



10. FROTA NAUTICA

Material das embarcacoes

Predominancia do aluminio e segmentacao técnica da base

Material das embarcacoes 68 51

embarcacgoes de aluminio embarcacoes de fibra

57,1% 42,9%

PERFIL DO ALUMINIO

1 1 9 Predomina nas faixas de 15 a 115 HP e retine 67 das 68 equipes até

115 HP. O discurso pode enfatizar versatilidade, eficiéncia,
robustez e custo operacional.

respostas

PERFIL DA FIBRA

Concentra 43 das 44 equipes acima de 125 HP, conectando-se a
performance, conforto, eletrbnica, navegacao e produtos de maior

mmm Aluminio 68 (57,1%) = Fibra 51 (42,9%) valor agregado.
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10. FROTA NAUTICA

Marcas de embarcacao

Concentragado muito diferente nos segmentos de aluminio e fibra

Marcas de embarcacao de aluminio Marcas de embarcagdo de fibra

Megabass 19 | 37,3%

Brazil Nautica | ' 20 | 29,4%
pemais [ INNNEG 17 | 25,0% _
Quest 17 | 33,3%
MG Nautica |GG 5 | 7.4%

0,

Maré Nautica |GGG 4 | 5.9%

o 5 10 15 20

Irméaos Nautica |GG 3 | 4.4% S
Metalglass | 3 | 4.4%
Uai Nautica [ 3 | 4.4%
Word Nautica | 3 | 4.4%
Levefort [ 3 | 4.4%
calaca I 2 | 2.9% LEITURA COMPARATIVA
No aluminio, Brazil Nautica lidera com 20
0 5 10 15 20 25 de 68 respostas (29,4%) e 0 mercado é
Equipes pulverizado. Na fibra, Megabass, Quest e
Fibralar cobrem toda a base; as duas
lideres somam 70,6%.
I OPORTUNIDADE Aluminio: rede de assisténcia e experimentagdo multimarca. Fibra: ativagbes comparativas de performance, conforto, eletrénica e setup.
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10. FROTA NAUTICA

Marcas de motor

Categoria com alta concentracao e grande potencial de relacionamento

80 33

Marcas de motor Mercury Yamaha

Mercury 80 | 67,2%
67,2% 27, 7%

Yamaha 33 | 27,7% 0
95,0%
concentracao das duas lideres

Evinrude 4 | 3,4%
113 das 119 equipes

Tohatsu 2| 1,7%

0 20 40 60 80 100 ATIVACAO
Equipes

Check-up, demonstragéao por faixa de HP, conteldo
de manutengéao, economia e desempenho, cadastro
do motor e follow-up pdés-evento.
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10. FROTA NAUTICA

Distribuicao técnica da poténcia

Faixa declarada e poténcia exata dos 119 motores

Faixas de poténcia

Entre 40 a 75 HP 46 | 38,7%

Entre 200 a 400 HP _ 31 | 26,1%
Entre 90 a 115 HP _ 18 | 15,1%
Entre 125 a 175 HP - 13 | 10,9%

Entre 15 a 30 HP - 11 | 9,2%

10 20 30 40 50
Equipes

o

equipes entre 40 e 75 HP equipes entre 200 e 400 HP

46 38,7% 31 26,1%

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

Poténcia exata dos motores
25

20

15

Equipes

10

0

poténcia modal

50 H P 24 equipes

90 100 115 150 175 200 250 300 400
HP

poténcia mediana

100 HP média de 124,1 HP
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10. FROTA NAUTICA

Material da embarcacao x poténcia

Dois perfis técnicos claramente distintos

Material da embarcacao x faixa de poténcia

Aluminio 11 11 1l 0

Fibra 0 1 7 12

Entre 15 a 30 HP Entre 40 a 75 HP Entre 90 a 115 HP Entre 125a 175 Entre 200 a 400

HP HP
45 das 68 embarcagdoes de aluminio estao entre 40 e 75 HP. 31 das 51 embarcagdes de fibra estdo entre 200 e 400 HP; 12
i Outras 11 estdaoentre 15e 30 HP e 11 entre 90 e 115 HP. entre 125e 175 HP; e 7entre 90 e 115 HP.
ALUMINIO FIBRA
IMPLICACAO COMERCIAL A ativacao deve cruzar casco, poténcia e uso. Uma oferta Unica tende a perder relevancia diante de perfis técnicos tao diferentes.
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10. FROTA NAUTICA

Marca do motor x faixa de poténcia

Posicionamento das marcas ao longo da frota

Marca do motor x faixa de poténcia

Evinrude 0 0 1 1 2

Tohatsu 0 2 0 0 0

Yamaha 5

Entre 15 a 30 HP Entre 40 a 75 HP Entre 90 a 115 HP Entre 125 a 175 Entre 200 a 400

HP HP
Presenca em todas as faixas, com Concentragcdoem 40a 75 HP (15) e Evinrude aparece em faixas médias e
MERCURY 29 equipesentre 40e 75 HP e 18 YAMAHA 200 a 400 HP (11). OUTRAS MARC%ES; Tohatsu, em 40 a 75 HP.
entre 200 e 400 HP.
ACAO Mensurar leads e servigcos por marca e HP, preservando comparacgao justa entre bases muito diferentes.
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11. COMBUSTIVEL E ABASTECIMENTO

Consumo potencial de gasolina

Faixas declaradas pelas equipes; nao representa consumo comprovado

9.000 L 14.950 L

Consumo potencial declarado

limite inferior limite superior
de 50 a 100 litros 46 | 38,7%
de 100 a 150 litros 30 | 25,2% Soma das faixas Soma das faixas
até 50 litros 24 | 20,2%
de 150 a 200 litros 8| 6,7% 1 1 '975 L 1 00’6 L
ponto médio meédia por equipe
de 250 a 300 litros 6 | 50%
de 200 a 250 litros 5| 4,2%
Estimativa central Ponto médio
0 10 20 30 40 50
Equipes

| '‘Até 50 L'=0a 50 L; ponto médio de
CRITERIO 25 L.

46 equipes estao na faixa de 50 a 100 litros e 30 na faixa de 100 a 150 litros. O intervalo total potencial vai de 9.000 a 14.950 litros, com ponto médio de 11.975
LEITURA litros.
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11. COMBUSTIVEL E ABASTECIMENTO

Consumo de gasolina x poténcia

A distribuicdo migra para faixas superiores conforme aumenta a poténcia

Poténcia x faixa de consumo potencial

Entre 15 a 30 HP 8 3 0 0 0 0

Entre 40 a 75 HP ry 5 0 0 1
Entre 90 a 115 HP 2 10 6 0 0 0
Entre 125 a 175 HP 0 4 9 0 0 0
Entre 200 a 400 HP 1 2 10 8 5 5

até 50 litros de50a 100 del1l00a 150 de1l50a200 de200a250 de 250a 300

litros litros litros litros litros
correlacéo de Spearman Nas faixas até 115 HP predominam consumos de até 100 litros. Entre 200 e 400 HP, 18 das 31 equipes
0,72 positiva forte LEITURA projetam 150 litros ou mais.
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11. COMBUSTIVEL E ABASTECIMENTO

Demanda potencial por faixa de poténcia

Ponto médio médio por equipe em cada segmento técnico

Consumo potencial médio por faixa de poténcia MEDIAPOR FAIXA

200
PY Entre 15a 30 HP
—_ 38,6 litros
© 175 171,8 L
=
N
£ 150
o Entre 40 a 75 HP
E 70,7 litros
o 125
o 109,6 L
(]
100
% 86,1L @ Entre90a115HP
8- 75 70'7 L 86,1 litros
-
o
o
§ S0 38,6 L Entre 125 a 175 HP
fras) 109,6 litros
-l 25
0 Entre 200 a 400 HP
Entre 15 a 30 Entre 40 a 75 Entre 90 a 115 Entre 125 a Entre 200 a 171.8 litros
HP HP HP 175 HP 400 HP ’

Criar beneficios escalonados por faixa de consumo, com limite por equipe, QR Code e reconciliagao de litros, cupons e ticket no pés-evento.
OPORTUNIDADE
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11. COMBUSTIVEL E ABASTECIMENTO

Postos de combustivel citados

Escolha declarada em Trés Marias ou alternativa de abastecimento na origem

63

Beira Rio

Postos e alternativas de abastecimento citados

Beira Rio 63 | 52,9%

ar ooce NN 26 | 21.5%
Abastece na origem _ 14 | 11,8%
vale Verde [l 8 | 6,7% 26 103

Pardal . 2 | 2.5%

52,9% da base

Mar Doce postos locais
Nao definido l 2| 1L, 7% citados
Manao | 1 | 0,8%
Nautico ] 1 | 0,8% 21,8% 86,6%
Vapt I 1] 0,8%
0 10 20 30 40 50 60 70 OPORTUNIDADE

Equipes
Preco ou beneficio exclusivo, faixa rapida

para inscritos, kit de conveniéncia e
mensuracéao de litros, equipes e ticket.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 41



12. TRANSPORTE E LOGISTICA

Carretas e reboques

Mercado relativamente pulverizado, com lideres identificaveis

42,9%

concentracao das duas lideres

Marcas de carreta / reboque

o \ . L
Carretas Triangulo 23 | 249,4% Triangulo + ODNE

carretas ODNE [N 22 | 18,5%
tumaq I 13 | 10,9%
Brazil Nautica [N 13 | 10,9%

pemais N 10 | 8,4% 29 22
FortCar Reboques NG ° | 7.6%
" Carretas Carretas ODNE
volpato [N 8 | 6,7% Triangulo

Fabricacdo Prépria [N 7 | 5,9%
Sem marca / ndo informado [l 3 | 2,5%
calaca I 3 | 2,5% 24,4% 18,5%
carrefort [ 2 | 1,7%

0 5 10 15 20 25 30 35 -

Pit stop de rolamentos, pneus, elétrica,
engate e documentacao; checklist por QR
Code; cupom de manutengéo e
assisténcia de rota.
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13. OPORTUNIDADES COMERCIAIS

Inteligéncia Estratégica para Patrocinadores

Matriz de oportunidade - turismo, varejo, combustivel e vestuario

62 equipes em pousadas/hotéis; 79  Pacote oficial, tarifa por equipe e conteudo de Reservas, diarias, ocupacao e codigo

Hospedagem com locagéo incluida. boas-vindas. da etapa. Alto
. o . . s

SsaTaEEds 91 equipes (7615 %) pr.etendem VoEJcher,, cesta pronta, cupom por equipe e QR Codgs, tickets, valor médio e Alto
comprar em Trés Marias. agao pré-evento. categorias compradas.

Combustivel Ponjco mefjlo de 11.975L; ‘I_05 BenefIC.I’(\) p(_)r litro, faixa rapida e kit de Ll'Fros, equipes, cupons e ticket de Alto
equipes citam postos locais. conveniéncia. loja.

. . . .

Vestuario Mar N?grq BRK somam 73,1% das Colegao da etapa, personalizagéo e pré-venda. Pedld(?s, pegas, ticket, cupom e Alto

preferéncias. conteudo gerado.
. 106 equipes e 317 atletas Roteiro do pescador, vantagens locais e guia Acessos, r.esgates,

Turismo .. . . .. estabelecimentos usados e Alto

visitantes; 397 dias-equipe. digital.

pesquisa pos-evento.

91 11.975L 397

equipes com compra local ponto médio de combustivel dias-equipe
Varejo e alimentagéao Demanda potencial Exposi¢cdo ampliada
I PRINCIPIO Toda cota deve definir evidéncia, mecanismo de ativagéo e indicador de resultado antes do evento.
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13. OPORTUNIDADES COMERCIAIS

Inteligéncia Estratégica para Patrocinadores

Matriz de oportunidade - equipamentos, seguranca, optica, nautica e transporte

. Marine + Shimano concentram Clinicas, estagao de testes e setup Participantes, leads, testes, intencéao

Equipamentos . Alto
91,6% da base. recomendado. e vendas posteriores.
110 afirmam homologacéao; 9 nao . . ~ . - L. Inspecodes, dlavidas resolvidas,

Seguranca . gac Checklist, orientacéo e inspegéao voluntaria. pe¢ S Alto
sabem informar. cupons e substituigdes.

. 116 equipes usam; Express + Costa Teste de lentes, comparacgéo e conteldo Testes, leads, cupom, converséo e

Oculos . L . Alto
somam 48,3% dos usuarios. técnico. alcance social.

- 68 aluminio e 51 fibra; perfis de - Agendamentos, testes, leads por

Embarcacoes R Demonstracéo segmentada por casco e uso. Alto
poténcia distintos. segmento e propostas.
Mercury + Yamaha somam 95,0%; , . Motores atendidos, leads, servigcos e

Motores R y . ’ Check-up e conteudo por faixa de HP. ) ¢ Alto
poténcia mediana de 100 HP. pés-venda.
Triangulo + ODNE somam 42,9%; . A Checklists, atendimentos, cupons e .

Carretas g ° Pit stop de seguranca e assisténcia de rota. P Médio/alto

mercado pulverizado. Servigos.

91,6% 92,4% 97,5%

top 2 em equipamentos homologacao declarada uso de o6culos
Marine + Shimano Seguranca Protegao visual
LEITURA A base oferece segmentacao técnica suficiente para abandonar acoes genéricas e criar experiéncias por perfil de frota e consumo.
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13. OPORTUNIDADES COMERCIAIS

Playbook de ativacoes praticas

Formatos recomendados para transformar presenca de marca em resultado

G VOUCHERS 0 QR CODES

Beneficio por equipe com

Identificador por campanha, Cédigo exclusivo para medir Entrega por equipe para
validade antes e depois da parceiro, praga ou categoria. resgate, ticket e converséo. ampliar alcance e reduzir
prova. disperséo.

° TESTES ° CLINICAS
Experimentagédo técnica de Conteudo de produto, Videos, depoimentos, Cadastro com
lentes, equipamentos e manutengédo, segurancae comparativos e bastidores consentimento, interesse e
embarcacgoes. setup. com autorizagao. plano de pés-venda.
REGRA DE OURO Ativagao sem rastreio gera visibilidade, mas néo gera inteligéncia. Todo formato deve ter identificador, meta, responsavel e relatorio pds-evento.
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14. GESTAO E RESULTADOS

Modelo de mensuracao recomendado

Jornada integrada antes, durante e depois da competicao

Criarintencao e

Antes . ~
preparar a ativacao.
Converter presenca em
Durante experiéncia e
transacao.
Capturar venda,
Depois aprendizado e

relacionamento.

Comparar evolugéo e

Entre etapas . L
corrigir estratégia.

identificador por acao

QR/cupom/cédigo

Landing page, pré-cadastro, cupom
antecipado, conteudo segmentado.

QR Code, testes, clinica, check-up,
voucher e coleta consentida.

Pesquisa, oferta de follow-up, conteudo e
pos-venda.

Mesmos indicadores e taxonomia em
cada etapa.

meta por indicador

Antes do evento

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes

Alcance, cliques, leads, reservas,
cupons emitidos.

Atendimentos, testes, leads,
resgates, ticket, litros.

Conversao, receita, NPS, recompra,
ROI/ROO.

Variagao de perfil, adesao, custo por
lead e conversao.

responsavel pelo dado

Governanga

Baseline e metas.

Painel diario.

Relatodrio final.

Benchmark do
circuito.

relatério comparativo

Pds-evento

Pagina 46



14. GESTAO E RESULTADOS

Recomendacoes para a organizacao

Como elevar a qualidade da inteligéncia nas proximas etapas

FORMULARIO LOGICA CONDICIONAL
Usar listas controladas para cidade, UF, marcas, poténcia e postos; Exibir marca de 6culos apenas para quem declara uso; marca do casco
manter opcao 'outros’. apenas para o material aplicavel.
Gerar ID Unico automatico e impedir duplicidade no numero sequencial Aplicar pesquisa curta de gasto efetivo, diarias, litros, compras, NPS e uso
auxiliar. de beneficios.
CONSENTIMENTO DICIONARIO
Separar autorizagao de contato e uso de imagem; coletar apenas dados Manter regras fixas de limpeza, faixas e indicadores para comparagao
necessarios. entre etapas.
Definir KPlIs, cédigos e responsabilidades de dados no contrato de Repetir o nucleo de perguntas e publicar evolugao por etapa, sem expor
ativacao. individuos.

I PRIORIDADE A pesquisa pés-evento é o passo mais importante para transformar intengao declarada em impacto econédmico comprovado.
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15. ENCERRAMENTO

Conclusao estratégica

O evento como ativo esportivo, turistico e comercial mensuravel

TESE CENTRAL

A 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 reune escala esportiva, alcance regional, permanéncia
turistica, intengcao de consumo local e alto investimento técnico. Os dados indicam que o evento €
uma plataforma capaz de entregar mais do que exposicao de marca: ele pode gerar experiéncia,
relacionamento, servico, transacao e inteligéncia de mercado.

O préximo salto de valor depende de integrar cada ativacao a um meétodo simples de mensuracao e de repetir os indicadores
ao longo das etapas.

89,1% 74,0% 76,5% R$ 17,53 mi 11.975L 37 graficos

das equipes séo permanecem 3 pretendem comprar de investimento de ponto médio e cruzamentos no
visitantes dias ou mais localmente declarado potencial relatorio

DIRECAO RECOMENDADA Patrocinio com ativagcdo segmentada, coleta consentida, indicador definido e relatério comparativo entre etapas.
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16. ANEXOS ESTATISTICOS

Anexo A - Rankings completos da inscricao

Categoria, quantidade e percentual sobre o total aplicavel

COMPOSICAO

o S T

Trio
2 Dupla
HOSPEDAGEM

94,1%

5,9%

o T T

Pousada
2 Casa Prépria
3 Hotel
4 Casa ou Rancho Alugado
5 Acampamento Praia Mar de Minas
6 Casa de Amigo

23

23

17

32,8%
19,3%
19,3%
14,3%
7,6%

6,7%
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PERMANENCIA

o T T

3 dias 42,9%
2 2 dias 31 26,1%
3 4 dias 20 16,8%
4 mais de 5 dias 17 14,3%

COMPRA DE SUPERMERCADO

o T T

Em Trés Marias 76,5%

2 Levo da minha cidade 28 23,5%
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16. ANEXOS ESTATISTICOS

Anexo B - Vestuario e equipamentos

Rankings completos apds padronizacao de grafias equivalentes

VESTUARIO EQUIPAMENTOS DE PESCA
CHC ST N T
Mar Negro 37,0% Marine 46,2%

2 BRK Fishing 43 36,1% 2 Shimano 54 45,4%
3 Presa Viva 12 10,1% 3 Abu Garcia 2 1,7%
4 Division 1 6 5,0% 4 Saint 2 1,7%
5 Faca na Rede 3 2,5% 5 Maruri 2 1,7%
6 Captura Sports 2 1,7% 6 Daiwa 2 1,7%
7 Go Fish 1 0,8% 7 Sem preferéncia 1 0,8%
8 Tanto faz 1 0,8% 8 KastKing 1 0,8%
9 Shimano e Colémbia 1 0,8%
10 Gull Fishing 1 0,8%
1 Sem preferéncia 1 0,8%
12 N&o sei a marca 1 0,8%

Abu Garcia foi consolidada a partir de variagdes de

ivi 0
r° Play Pesca/Divisyon ! 0,8% maiudsculas/minusculas. Ndo houve divisdo de
14 Mazinho Custom 1 0.8% NOTA respostas compostas.
15 Nike 1 0,8%
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Anexo C - Seguranca e coletes

Homologacao declarada e ranking completo de marcas

HOMOLOGAGAO DECLARADA

o O

92,4%

2 Nao sei informar 9 7,6%

Nao sei

informar Total
Ativa 32 2 34
Ipanema 0 2 2
Nautika 9 3 12
Rios & Mares 6 2 8
Total 47 9 56
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MARCAS DE COLETE

o TN

10

Pro Life
Ativa
Nautika

Joga

Rios & Mares
Hidro2Eko
Ipanema
XFloat

MTK

Vopen

34

12

11

37,0%
28,6%
10,1%
9,2%
6,7%
3,4%
1,7%
1,7%
0,8%

0,8%
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Anexo D - Oculos polarizados

Uso declarado e rankings de marca com denominadores explicitos

CRITERIO ANALITICO
USO DECLARADO - 119 EQUIPES

O ranking principal considera os 116 usuarios declarados. A listagem

ategoria : . . ~ )
g preenchidas por equipes que disseram ndo usar 6culos, preservando a

97,5% auditabilidade da base.

2 Nao 3 2,5%

MARCAS INFORMADAS - PARTE 1 MARCAS INFORMADAS - PARTE 2

CHCT O o U

Express Polarizados 26,9% Oculos de grau 1,7%

2 Costa Del Mar 26 21,8% 11 Bajio 2 1,7%
3 Oakley 17 14,3% 12 Rapala 1 0,8%
4 Yara 12 10,1% 13 Black 1 0,8%
5 Saint 6 5,0% 14 Dubery 1 0,8%
6 Shimano 5) 4,2% 15 Marca prépria de 6tica 1 0,8%
7 Black Bird 4 3,4% 16 Daiwa 1 0,8%
8 Pesca24horas 3 2,5% 17 Optica Veja 1 0,8%
9 Genérico/ China 3 2,5% 18 Kdeam / Express Polarizados 1 0,8%
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Anexo E - Embarcacao, motor e poténcia

Rankings completos dos principais campos técnicos

MATERIAL MARCA DO MOTOR FAIXA DE POTENCIA
Categoria u Categoria % Categoria %
1 Aluminio 68 57,1% 1 Mercury 80 67,2% 1 Entre 40 a 75 HP 46 38,7%
2 Fibra 51 42,9% 2 Yamaha 33 27,7% 2 Entre 200 a 400 HP 31 26,1%
3 Evinrude 4 3,4% 3 Entre 90 a 115 HP 18 15,1%
4 Tohatsu 2 1,7% 4 Entre 125a 175 HP 13 10,9%
5 Entre 15 a 30 HP 11 9,2%

POTENCIA EXATA PADRONIZADA

Categoria Categoria Categoria
1 50 HP 24 20,2% 6 200 HP 8 6,7% 11 25 HP 4 3,4%
2 250 HP 14 11,8% 7 60 HP 7 5,9% 12 30 HP 4 3,4%
3 40 HP 14 11,8% 8 150 HP 6 5,0% 13 90 HP 3 2,5%
4 115 HP 10 8,4% 9 300 HP 6 5,0% 14 15 HP 3 2,5%
5 175 HP 8 6,7% 10 100 HP 5 4,2% 15 400 HP 3 2,5%
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Anexo F - Combustivel e transporte

Faixas declaradas e locais de abastecimento citados

POSTOS / ALTERNATIVAS

Beira Rio 52,9%
de 50 a 100 litros 38,7%
2 Mar Doce 26 21,8%
2 1 150 lit 25,2%
R TCDE SOl 30 5,2% 3 Abastece na origem 14 11,8%
3 até 50 litros 24 20,2% 4 Vale Verde 8 6,7%
0,
4 de 150 a 200 litros 8 6,7% 5 Pardal 3 2,5%
6 Nao definido 2 1,7%
5 de 250 a 300 litros 6 5,0%
7 Vapt 1 0,8%
6 de 200 a 250 litros 5 4,2% 8 WA 1 0,8%
9 Manao 1 0,8%
LEITURA

As faixas representam consumo potencial declarado, néo litros comprovadamente adquiridos. As citagcdes de postos e alternativas ajudam a dimensionar
acordos, vouchers e mensuracéao por estabelecimento.

Fonte: formulario de inscrigdo da 22 Etapa do Circuito Trés Marias 2026 | Respostas declaradas pelas equipes Pagina 54



16. ANEXOS ESTATISTICOS

Anexo F2 - Carretas e reboques

Ranking completo em tipografia ampliada

CARRETAS / REBOQUES - PARTE 1 CARRETAS / REBOQUES - PARTE 2
CEC T N T O
Carretas Triangulo 24,4% Free Hobby 1,7%
2 Carretas ODNE 22 18,5% 12 Montoro 1 0,8%
o o
3 Brazil Nautica 13 10,9% 13 BM Nautica 1 0,8%
4 Lumaq 13 10,9%
14 Carretas Angola 1 0,8%
5 FortCar Reboques 9 7,6%
15 Maritimus 1 0,8%
6 Volpato 8 6,7%
16 Garra 1 0,8%
7 Fabricagéo Prépria 7 5,9%
17 Irméos Nautica 1 0,8%
8 Calaga 3 2,5%
o 18 Malta 1 0,8%
9 Sem marca/ ndo informado 3 2,5%
.. . 0
10 Carrefort 9 1,7% 19 Marca néo identificada 1 0,8%

A pulverizacéo de fabricantes favorece ativagdes de inspegéao, iluminagao, pneus, rolamentos, engates, documentagao e assisténcia rapida antes da
largada.

OPORTUNIDADE
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Anexo G - Marcas de embarcacao

Rankings completos por material aplicavel

EMBARCAGCOES DE ALUMINIO - 68 EQUIPES FIBRA - 51 EQUIPES
Categoria % Categoria % Categoria %
1 Brazil Nautica 20 29,4% 14 Pantanaltica 1 1,5% 1 Megabass 19 37,3%
2 Metal Forte 5 7,4% 15 Araguaia Nautica 1 1,5% 2 Quest 17 33,3%
3 MG Nautica 5 7,4% 16 Dekka Nautica 1 1,5% 3 Fibralar 15 29,4%
4 Maré Nautica 4 5,9% 17 GP Nautica 1 1,5%
5 Irmaos Nautica 3 4,4% 18 Riverside 1 1,5%
6 Word Nautica & 4,4% 19 Pety Brasil 1 1,5%
7 Uai Nautica 3 4,4% 20 Mogi Mirim 1 1,5%
8 Levefort 3 4,4% 21 JP Nautica 1 1,5%
9 Metalglass 3 4,4% 22 Maritimus 1 1,5%
o TRATAMENTO
10 Calaga 2 2,9% 23 Pontal Nautica 1 1,5%
iy Multingut ) 9 0% Alugad } Grafias equivalentes foram consolidadas:
ultindutica , ugada - marca néo . .. .. e .
° 24 infogrmada 1 1,5% Brazil Nautica, MG N&autica, Maré Nautica,

12 BM Nautica 1 1,5% Uai Nautica, Word Nautica e Irmaos

25 Amazon 1 1,5% Nautica. A resposta 'alugado' foi mantida
13 Fluvimar ! 1,5% como 'Alugada - marca nao informada'

26 Metal Barcos 1 1,5% g :
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Anexo H - Origem geografica por UF

Comparacao do nivel da equipe com o nivel individual dos atletas

EQUIPES POR UF DO CAPITAO ATLETAS POR UF
I T R T
1 MG 109 91,6% 1 MG 326 93,1%
2 GO 3 2,5% 2 GO 8 2,3%
3 DF 2 1,7% 3 DF 5 1,4%
4 BA 2 1,7% 4 ES 5 1,4%
5 ES 2 1,7% 5 R 2 0,6%
6 RJ 1 0,8% 6 BA 2 0,6%
7 SP 2 0,6%
DEFINICAO DEFINICAO
A cidade e a UF do capitao representam a origem principal da O recorte individual soma apenas atletas com nome preenchido.
equipe. Esse recorte evita contar uma mesma equipe em varias Campos do terceiro pescador nas duplas sdo nao aplicaveis e nao
pracas no indicador de captacéao. foram tratados como falha.
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Anexo | - Cidades dos atletas (1/2)

66 municipios/localidades declarados | 350 atletas | ranking completo

10

11

Categoria

Belo Horizonte
Trés Marias
Uberléndia
Nova Serrana
Araguari

Sete Lagoas

Governador
Valadares

Morada Nova de
Minas

Patos de Minas
Montes Claros

Janauba

40

33

32

27

26

24

13

11,4%
9,4%
9,1%
7,7%
7,4%

6,9%

3,7%

2,6%

2,3%
1,7%

1,7%

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

Categoria

Esmeraldas
Cataldo
Grupiara
Brasilia
Patrocinio
Jequitiba
Guimarénia
Lavras
Congonhas
Salinas

Perdigao
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1,7%
1,4%
1,4%
1,1%
1,1%
1,1%
0,9%
0,9%
0,9%
0,9%

0,9%

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

Categoria

Arcos

Boa Esperanca
Sarzedo

Para de Minas
Capinopolis
Mateus Leme
Felixlandia
Indiandpolis
Séo Joao del-Rei
Contagem

Carandai

0,9%
0,9%
0,9%
0,9%
0,9%
0,9%
0,9%
0,9%
0,9%
0,9%

0,9%
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Anexo | - Cidades dos atletas (2/2)

66 municipios/localidades declarados | 350 atletas | ranking completo

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

Categoria
Divinépolis
Afonso Claudio
Formiga
Marilédndia
Itabirito

Santo Antbnio de
Padua

Lagoa Santa
Santos Dumont

Conselheiro
Lafaiete

Piracaiba

Unai

0,9%
0,9%
0,6%
0,6%

0,6%

0,6%

0,6%

0,6%

0,6%

0,6%

0,6%

45

46

47

48

49

50

51

02

53

54

55

Categoria

Jacutinga

Carmoépolis de
Minas

Sao Gongalo do
Abaeté

Timoteo

Guanambi

Bom Despacho
Ewbank da Camara
Itabata

Oliveira

[tumbiara

Santo Anténio do
Monte
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0,6%

0,6%

0,6%

0,6%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%

0,3%

0,3%

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

Taguatinga
Jundiai
Juizde Fora
Trés Ranchos
Abaeté
lturama
Curvelo

Séo Paulo
Betim

Ibia

Valparaiso

m

1

1

0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%

0,3%
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16. ANEXOS ESTATISTICOS

Anexo J - Cidades das equipes (1/2)

Cidade do capitdao como referéncia | 119 equipes | ranking completo

CEC NI CNCTTCTC

Belo Horizonte 15,1% Esmeraldas 0,8%
2 Trés Marias 13 10,9% 14 Contagem 1 0,8%
3 Uberlandia 11 9,2% 15 Lagoa Santa 1 0,8%
4 Sete Lagoas 9 7,6% 16 Brasilia 1 0,8%
5 Nova Serrana 9 7,6% 17 Guimarénia 1 0,8%
6 Araguari 8 6,7% 18 Carandai 1 0,8%
7 Governador Valadares 4 3,4% 19 Divinopolis 1 0,8%
8 Patos de Minas 3 2,5% 20 Bom Despacho 1 0,8%
9 Montes Claros 2 1,7% 21 Santo Anténio de Padua 1 0,8%
10 Patrocinio 2 1,7% 22 Jequitiba 1 0,8%
11 Catalao 2 1,7% 23 Para de Minas 1 0,8%
12 Grupiara 2 1,7% 24 Santos Dumont 1 0,8%
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Anexo J - Cidades das equipes (2/2)

Cidade do capitdao como referéncia | 119 equipes | ranking completo

CEC ST CNCTTECT

Guanambi 0,8% Morada Nova de Minas 0,8%
26 Arcos 1 0,8% 38 Séo Joao del-Rei 1 0,8%
27 Sarzedo 1 0,8% 39 Marilandia 1 0,8%
28 Conselheiro Lafaiete 1 0,8% 40 Felixlandia 1 0,8%
29 Boa Esperanca 1 0,8% 41 Indiandpolis 1 0,8%
30 Salinas 1 0,8% 42 Janauba 1 0,8%
31 Ewbank da Camara 1 0,8% 43 Capinopolis 1 0,8%
32 Perdigéao 1 0,8% 44 ltumbiara 1 0,8%
33 Iltabata 1 0,8% 45 Mateus Leme 1 0,8%
34 Congonhas 1 0,8% 46 Afonso Claudio 1 0,8%
35 Lavras 1 0,8% 47 Oliveira 1 0,8%
36 Unai 1 0,8% 48 Taguatinga 1 0,8%
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Anexo K - Hospedagem x permanéncia

Tabela completa usada no grafico e na leitura de dias-equipe

HOSPEDAGEM X PERMANENCIA

19 9 6 39

Pousada 5

Hotel 13 8 2 0 23
Casa Propria 3 5 4 11 23
Casa ou Rancho Alugado 3 12 2 0 17
Acampamento Praia Mar de Minas 3 4 2 0 9
Casa de Amigo 4 3 1 0 8
Total 31 51 20 17 119

A tabela mantém as contagens absolutas usadas no cruzamento. O critério conservador converte 'mais de 5 dias' em 6 dias apenas nos indicadores
estimados de permanéncia.

LEITURA
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Anexo K2 - Permanéncia, hospedagem e compra

Tabelas completas de intengéo de consumo local

HOSPEDAGEM X COMPRA

.. Em Trés Levo da minha Em Trés Levo da minha
Permanéncia Marias cidade R Marias cidade
5 dias 21 10 31 Pousada 29 10 39
3 dias 38 13 51 Hotel 19 4 23
Casa Propria 22 1 23
4 dias 16 4 20
Casa ou Rancho
mais de 5 dias 16 1 17 Alugado 10 / 17
Total 91 28 119 Acampamento Praia
. 6 3 9
Mar de Minas
Casa de Amigo 5 3 8
Total 91 28 119

Percentuais e leituras do relatério usam o total aplicavel de cada linha; as tabelas acima preservam as quantidades absolutas.

CRITERIO
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Anexo L - Material e motor x poténcia

Cruzamentos completos da arquitetura técnica da frota

MATERIAL X FAIXA DE POTENCIA

Entre 15a 30 HP Entre 40 a 75 HP Entre 90 a 115 HP Entre 125 a 175 HP Entre 200 a 400 HP Total

Aluminio 11 45 11 1 0 68
Fibra 0 1 7 12 31 51
Total 11 46 18 13 31 119

MARCA DO MOTOR X FAIXA DE POTENCIA

_ Entre 15a 30 HP Entre 40 a 75 HP Entre 90 a 115 HP Entre 125 a 175 HP Entre 200 a 400 HP
0 0 1 1 2 4

Evinrude

Mercury 6 29 16 11 18 80
Tohatsu 0 2 0 0 0 2
Yamaha 5 15 1 1 1 33
Total 11 46 18 13 31 119
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Anexo M - Poténcia x consumo potencial

Tabela completa do cruzamento usado na estimativa de combustivel

Poténcia até 50 litros c!e 50a 100 o!e 100 a 150 o!e 150 a 200 c!e 200 a 250 o!e 250 a 300
litros litros litros litros litros

Entre 15a 30 HP 8 3 0 0 0 0 11
Entre 40 a 75 HP 13 27 5 0 0 1 46
Entre 90 a 115 HP 2 10 6 0 0 0 18
Entre 125a 175 HP 0 4 9 0 0 0 13
Entre 200 a 400 HP 1 2 10 8 5 5 31
Total 24 46 30 8 5 6 119

CRITERIO As células mostram o numero de equipes. O consumo é potencial declarado por faixa e ndo comprova litros efetivamente adquiridos.
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Anexo N - Dicionario e notas metodoldgicas

Critérios de calculo, privacidade e limites de interpretacéao

Equipe Uma linha véalida da planilha, identificada pelo nome Unico da equipe.
Atleta Nome preenchido em capitdo, segundo ou terceiro pescador; o nome nao é exibido.
Cidade da equipe Cidade do capitao, apds padronizagao de grafias evidentes.
Municipios/localidades Contagem de localidades declaradas pelos atletas; localidades ndo convertidas sem seguranca.
Dias-equipe Soma dos dias estimados de cada equipe; 'mais de 5 dias' = 6.
Dias-atleta Dias estimados da equipe multiplicados pelo numero validado de atletas.
Compra local Resposta 'Em Trés Marias' no formulario; representa intengao.
Investimento Valor aproximado declarado; dois registros malformados foram convertidos para R$ 200.000.
Acima de R$ 100 mil Critério estrito: investimento maior que R$ 100.000.
Poténcia Numero extraido da resposta; '175 V' tratado como 175 HP pela forte evidéncia contextual.
Combustivel Soma dos limites e pontos médios das faixas; 'até 50 L'=0a 50 L.
Concentragéao top 2 Participagéo conjunta das duas categorias mais citadas sobre o total aplicavel.
Correlagao Spearman; mede associagdo monotdnica e ndo demonstra causalidade.
FONTE DOS DADOS Planilha '22 Etapa - Circuito 2026 (respostas).xlsx', enviada pela organizagédo. Cada linha representa uma equipe inscrita. Todos os resultados sdo

agregados e preservam a privacidade dos atletas.
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